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Цель освоения дисциплины:  

- формирование представления о роли маркетинга в экономическом 

развитии страны, региона, отрасли, конкретной фирмы; 

- научить проводить комплексное исследование рынка (определение 

спроса, оценка конъюнктуры рынка); проведение сегментации потребителей, 

позиционирование товара, разрабатывать и внедрять медиаплан, прогнозиро-

вать ценовую и товарную политику на перспективу: 

- дать навыки разработки маркетингового плана и систематического 

контроля его эффективной реализации  

1. Требования к результатам освоения дисциплины: 

Индекс и содержание 

компетенции 
Знания Умения 

Навыки и (или) опыт 

деятельности 

ПК-12 – способно-

стью анализировать и 

планировать техно-

логические процессы 

как объекты управле-

ния 

Этап 1  

особенности и ин-

струменты стратеги-

ческого и оператив-

ного маркетинга; 

Этап 2  

маркетинговую со-

ставляющую всех 

стадий создания и 

движения товара от 

его замысла до реа-

лизации спроса на 

него; 

Этап 1  

ориентироваться на 

рынке маркетинго-

вой информации;  

Этап 2  

грамотно организо-

вывать сбор и об-

работку необходи-

мых для исследо-

вания данных 

Этап 1  

исследованием рын-

ка; 

Этап 2  

владение приемами 

планирования пол-

ным объемом целей 

и задач предприятия 

ПК-14 - способно-

стью к нахождению 

компромисса между 

различными требова-

ниями (стоимость, 

качество, безопас-

ность и сроки испол-

нения) как при дол-

госрочном, так и при 

краткосрочном 

Этап 1  

инструменты товар-

ного маркетинга, ас-

сортиментной и ма-

рочной политики; 

Этап 2  

принципы маркетин-

гового ценообразо-

вания; методологию 

Этап 1  

осуществлять ана-

лиз рыночных па-

раметров; 

Этап 2  

сформировать и 

реализовать медиа-

план с учетом раз-

работанного марке-

тингового плана и 

выбранной страте-

гии 

Этап 1  

сегментации рынка 

и позиционирования 

товара; 

Этап 2  

составления марке-

тинговых планов 

планировании и 

определении опти-

мального решения 

маркетинговых ис-

следований функци-

онирования пред-

приятия; 

ПК-15 - способно-

стью к оценке затрат 

Этап 1  

технологию сбыта 

Этап 1  

разрабатывать мар-

Этап 1  

определения опти-



на обеспечение каче-

ства продукции, про-

ведении маркетинга и 

подготовки бизнес-

планов выпуска и ре-

ализации перспек-

тивной и конкуренто-

способной продукции 

товара  

Этап 2  

методы формирова-

ния каналов товаро-

движения; способы 

продвижения товаров 

и другие инструмен-

ты воздействия на 

поведение потреби-

телей; 

 

кетинговые страте-

гии исходя из ре-

зультатов ситуаци-

онного анализа и 

целей фирмы; 

Этап 2  

применять полу-

ченные знания на 

практике, в сфере 

управления рыноч-

ными процессами, 

их регулирования и 

исследования. 

мальных для успеш-

ной деятельности на 

рынке товарных ха-

рактеристик, цен, 

условий дистрибь-

юции и продвиже-

ния. 

Этап 2  

владеть подготовки 

бизнес-планов вы-

пуска и реализации 

перспективной и 

конкурентоспособ-

ной продукции 

 

2. Содержание дисциплины: 

Раздел 1 Сущность и значение маркетинга в деятельности предприятия 

Тема 1 Маркетинг как система деятельности на рынке 

Тема 2 Рынок, как экономическая основа маркетинга. Маркетинговая 

среда 

Тема 3 Управление маркетингом 

Тема 4 Организация маркетинговой деятельности 

Раздел 2 Реализация рыночных возможностей: комплекс 

Тема 5 Товар, как элемент комплекса маркетинга 

Тема 6 Сбытовой маркетинг 

Тема 7 Интегрированные маркетинговые коммуникации 

Тема 8 Цена и ценообразование в маркетинге 

Раздел 3 Маркетинговая информация и маркетинговые возможности 

Тема 9 Маркетинговая информация и исследования 

Тема 10 Покупательское поведение потребителей и деловое покупа-

тельское поведение 

Тема 11 Эффективность маркетинговой деятельности на предприятии 

Тема 12 Маркетинг в бизнес-планировании 

Раздел 4 Особенности маркетинга в отраслях и сферах деятельности 

Тема 13 Международный маркетинг 



Тема 14 Особенности маркетинга в аграрном секторе экономики Рос-

сии 

Тема 15 Региональный маркетинг 

Тема 16 Организация и управление территориальным маркетингом 

3. Общая трудоёмкость дисциплины: 4 ЗЕ. 


