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Цель освоения дисциплины:  

- формирование представления о роли маркетинга в экономическом развитии агро-

бизнеса страны, региона, отрасли, конкретной фирмы; 

- научить проводить комплексное исследование рынка (определение спроса, оценка 

конъюнктуры рынка); проведение сегментации потребителей, позиционирование товара, 

разрабатывать и внедрять медиаплан, прогнозировать ценовую и товарную политику на 

перспективу; 

- дать навыки разработки маркетингового плана и систематического контроля его 

эффективной реализации. 

 

1. Требования к результатам освоения дисциплины:  

Индекс и содержание 

компетенции 
Знания Умения 

Навыки и (или) опыт 

деятельности 

ОК-3: способностью 

использовать основы 

экономических зна-

ний в различных 

сферах деятельности  

Этап 1: подготовка 

информационных об-

зоров, аналитических 

отчетов 

Этап 2: показатели, 

характеризующие 

социально-

экономические про-

цессы и явления на 

микро- и макро- 

уровне как в России, 

так и за рубежом. 

Этап 1: обработка 

массивов экономиче-

ских данных в соот-

ветствии с постав-

ленной задачей, ана-

лиз, оценка, интер-

претация полученных 

результатов и обос-

нование выводов. 

Этап 2: разработка 

вариантов управлен-

ческих решений, 

обоснование их вы-

бора на основе кри-

териев социально-

экономической эф-

фективности с уче-

том рисков и воз-

можных социально-

экономических по-

следствий принимае-

мых решений. 

Этап 1: оперативное 

управление малыми 

коллективами и 

группами, сформиро-

ванными для реали-

зации конкретного 

экономического про-

екта. 

Этап 2: участия в 

разработке проект-

ных решений в об-

ласти профессио-

нальной деятельно-

сти, подготовке 

предложений и меро-

приятий по реализа-

ции разработанных 

проектов и программ. 

ПК-9: способностью 

оценивать воздейст-

вие макроэкономиче-

ской среды на функ-

ционирование орга-

низаций и органов 

государственного и 

муниципального 

управления, выявлять 

и анализировать ры-

ночные и специфиче-

ские риски, а также 

Этап 1: подготовка 

информационных об-

зоров, аналитических 

отчетов 

Этап 2: показатели, 

характеризующие 

социально-

экономические про-

цессы и явления на 

микро- и макро- 

уровне как в России, 

так и за рубежом. 

Этап 1: обработка 

массивов экономиче-

ских данных в соот-

ветствии с постав-

ленной задачей, ана-

лиз, оценка, интер-

претация полученных 

результатов и обос-

нование выводов. 

Этап 2: разработка 

вариантов управлен-

ческих решений, 

Этап 1: оперативное 

управление малыми 

коллективами и 

группами, сформиро-

ванными для реали-

зации конкретного 

экономического про-

екта. 

Этап 2: участия в 

разработке проект-

ных решений в об-

ласти профессио-



анализировать пове-

дение потребителей 

экономических благ 

и формирование 

спроса на основе 

знания экономиче-

ских основ поведения 

организаций, струк-

тур рынков и конку-

рентной среды отрас-

ли 

обоснование их вы-

бора на основе кри-

териев социально-

экономической эф-

фективности с уче-

том рисков и воз-

можных социально-

экономических по-

следствий принимае-

мых решений. 

нальной  

деятельности, подго-

товке предложений и 

мероприятий по реа-

лизации разработан-

ных проектов и про-

грамм. 

 

2. Содержание дисциплины 

Раздел 1 Сущность и значение отраслевого маркетинга в России 

Тема 1 Особенности маркетинга в аграрном секторе экономики России 

Тема 2 Спрос и предложение на рынках с/х продукции 

Тема 3 Качество, как фактор конкурентоспособности в агромаркетинге 

Тема 4 Организация и управление территориальным маркетингом 

Тема 5 Региональный маркетинг. Региональная марка как инструмент маркетинга 

Тема 6 Агротуризм 

Раздел 2 Организация и планирование агромаркетинга  

Тема 7 Система агромаркетинговой информации 

Тема 8 Планирование маркетинга в АПК 

Тема 9 Система агромаркетингового контроля и ревизия маркетинга 

Тема 10 Эффективность маркетинговой деятельности в агробизнесе 

Тема 11 Культура агромаркетинговой деятельности 

Тема 12 Организация службы маркетинга на предприятиях АПК 

 

3. Общая трудоёмкость дисциплины: 3 ЗЕ 

 


