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1. Цели освоения дисциплины  
Целями освоения дисциплины «Международный маркетинг» являются: 

– дать комплексное представление о международном маркетинге и методологии 

маркетинговых исследований мировых рынков; 

– раскрыть практический инструментарий проведения международных маркетин-

говых исследований, управления международным маркетингом. 

 

2. Место дисциплины в структуре образовательной программы 
Дисциплина «Международный маркетинг» относится к вариативной части. Требо-

вания к предшествующим знаниям представлены в таблице 2.1. Перечень дисциплин, для 

которых дисциплина «Международный маркетинг» является основополагающей, пред-

ставлен в табл. 2.2. 
 

Таблица 2.1 – Требования к пререквизитам дисциплины 
Дисциплина Раздел 

Маркетинг  1,2 

Экономика организаций 2 

 

Таблица 2.2 – Требования к постреквизитам дисциплины 
Дисциплина Раздел 

Ценообразование продуктов 1, 2 

 

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесен-
ных с планируемыми результатами освоения образовательной программы 
 

Таблица 3.1 – Взаимосвязь планируемых результатов обучения по дисциплине и 
планируемых результатов освоения образовательной программы 

Индекс и содержание 

компетенции 
Знания Умения 

Навыки и (или) опыт 

деятельности 

ОК-3: способностью 

использовать основы 

экономических зна-

ний в различных 

сферах деятельности  

Этап 1: подготовка 

информационных 

обзоров, аналитиче-

ских отчетов 

Этап 2: показатели, 

характеризующие 

социально-

экономические про-

цессы и явления на 

микро- и макро- 

уровне как в России, 

так и за рубежом. 

Этап 1: обработка 

массивов экономиче-

ских данных в соот-

ветствии с постав-

ленной задачей, ана-

лиз, оценка, интер-

претация получен-

ных результатов и 

обоснование выво-

дов. 

Этап 2: разработка 

вариантов управлен-

ческих решений, 

обоснование их вы-

бора на основе кри-

териев социально-

экономической эф-

фективности с уче-

том рисков и воз-

можных социально-

экономических по-

следствий прини-

маемых решений. 

Этап 1: оперативное 

управление малыми 

коллективами и 

группами, сформиро-

ванными для реали-

зации конкретного 

экономического про-

екта. 

Этап 2: участия в 

разработке проект-

ных решений в об-

ласти профессио-

нальной деятельно-

сти, подготовке 

предложений и ме-

роприятий по реали-

зации разработанных 

проектов и программ. 



ПК-9   способностью 

оценивать воздейст-

вие макроэкономиче-

ской среды на функ-

ционирование орга-

низаций и органов 

государственного и 

муниципального 

управления, выяв-

лять и анализировать 

рыночные и специ-

фические риски, а 

также анализировать 

поведение потреби-

телей экономических 

благ и формирование 

спроса на основе 

знания экономиче-

ских основ поведе-

ния организаций, 

структур рынков и 

конкурентной среды 

отрасли 

Этап 1: подготовка 

информационных 

обзоров, аналитиче-

ских отчетов 

Этап 2: показатели, 

характеризующие 

социально-

экономические про-

цессы и явления на 

микро- и макро- 

уровне как в России, 

так и за рубежом. 

Этап 1: обработка 

массивов экономиче-

ских данных в соот-

ветствии с постав-

ленной задачей, ана-

лиз, оценка, интер-

претация получен-

ных результатов и 

обоснование выво-

дов. 

Этап 2: разработка 

вариантов управлен-

ческих решений, 

обоснование их вы-

бора на основе кри-

териев социально-

экономической эф-

фективности с уче-

том рисков и воз-

можных социально-

экономических по-

следствий прини-

маемых решений. 

Этап 1: оперативное 

управление малыми 

коллективами и 

группами, сформиро-

ванными для реали-

зации конкретного 

экономического про-

екта. 

Этап 2: участия в 

разработке проект-

ных решений в об-

ласти профессио-

нальной деятельно-

сти, подготовке 

предложений и ме-

роприятий по реали-

зации  

разработанных про-

ектов и программ. 

 
4. Объем дисциплины 
Объем дисциплины «Международный маркетинг» составляет 3 зачетных единиц 

(108 академических часов), распределение объема дисциплины на контактную работу 

обучающихся с преподавателем (КР) и на самостоятельную работу обучающихся (СР) по 

видам учебных занятий и по периодам обучения представлено в таблице 4.1. 

 
Таблица 4.1 – Распределение объема дисциплины  

по видам учебных занятий и по периодам обучения, академические часы 

№ 

п/п 
Вид учебных занятий 

И
то

го
 К

Р
 

И
то

го
 С

Р
 

Семестр № 6 

КР СР 

1 Лекции (Л) 36 - 36 - 

2 Лабораторные работы (ПЗ) - - - - 

3 Практические занятия (ПЗ) 34 - 34 - 

4 Семинары (С) - - - - 

5 Курсовое проектирование (КП) - - - - 

6 Рефераты (Р) - - - - 

7 Эссе (Э) - - - - 

8 Индивидуальные домашние задания (ИДЗ) - - - - 

9 Самостоятельное изучение вопросов (СИВ) - 18 - 18 

10 Подготовка к занятиям (ПкЗ) - 18 - 18 

11 Промежуточная аттестация 2 - 2 - 

12 Наименование вида промежуточной аттестации х х зачет 

13 Всего 72 36 72 36 

 

 



5. Структура и содержание дисциплины 

Структура дисциплины представлена в таблице 5.1. 

 

Таблица 5.1 – Структура дисциплины 
 

№ 

п/п 
Наименования разделов и тем 

С
ем

ес
тр

 

Объем работы по видам учебных занятий, академические часы 
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о
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о
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п
р

о
м

еж
у
то

ч
н

ая
 

ат
те

ст
ац

и
я 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 

1. 

Раздел 1  
Теоретические основы и информа-
ционное обеспечение международ-
ного маркетинга. Реализация ры-
ночных возможностей 

6 20  20     10 10  
ОК-3, 

ПК-9 

1.1. 
Тема 1  
Сущность международного маркетин-

га 
6 2  2     1 1  

ОК-3, 

ПК-9 

1.2. 
Тема 2  
Среда международного маркетинга 

6 4  4     2 2  
ОК-3, 

ПК-9 

1.3. 

Тема 3  
Информационное обеспечение приня-

тия решений в международном мар-

кетинге  

6 4  4     2 2  
ОК-3, 

ПК-9 

1.4. 
Тема 4  
Возможности выхода фирмы на 

внешние рынки 

6 4  4     2 2  
ОК-3, 

ПК-9 

1.5 
Тема 5  
Поведение покупателей и потребите-

лей 

6 2  2     1 1  
ОК-3, 

ПК-9 



№ 

п/п 
Наименования разделов и тем 

С
ем

ес
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Объем работы по видам учебных занятий, академические часы 
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1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 

1.6 
Тема 6  
Товарная политика на внешних рын-

ках 

6 4  4     2 2  
ОК-3, 

ПК-9 

2. 

Раздел 2  
Товарораспределение и ценообра-
зование на внешних рынках. Осо-
бенности  медиапланирования и 
управления международным мар-
кетингом 

6 16  14     8 8  
ОК-3, 

ПК-9 

2.1. 
Тема 7  
Распределение товаров на внешних 

рынках 

6 4  4     2 2  
ОК-3, 

ПК-9 

2.2. 
Тема 8  
Ценовая политика в международном 

маркетинге 

6 4  4     2 2  
ОК-3, 

ПК-9 

2.3 
Тема 9  
Международные маркетинговые ком-

муникации 

6 4  4     2 2  
ОК-3, 

ПК-9 

2.4 
Тема 10  
Управление международным марке-

тингом 

6 4  2     2 2  
ОК-3, 

ПК-9 

3. Контактная работа 6 36  34       2 х 

4. Самостоятельная работа 6        18 18  х 

5. Объем дисциплины в семестре 6 36  34     18 18 2 х 

6. Всего по дисциплине 6 36  34     18 18 2 х 

 



 

5.2. Содержание дисциплины 
 
5.2.1 – Темы лекций 
 

№ п.п. Наименование темы лекции 
Объем, акаде-

мические часы 

Л-1 Сущность международного маркетинга 2 

Л-2 Среда международного маркетинга 4 

Л-3 Информационное обеспечение принятия решений в меж-

дународном маркетинге  
4 

Л-4 Возможности выхода фирмы на внешние рынки 4 

Л-5 Поведение покупателей и потребителей 2 

Л-6 Товарная политика на внешних рынках 4 

Л-7 Распределение товаров на внешних рынках 4 

Л-8 Ценовая политика в международном маркетинге 4 

Л-9 Международные маркетинговые коммуникации 4 

Л-10 Управление международным маркетингом 4 

Итого по дисциплине 36 

 
5.2.2 – Темы практических занятий 
 

№ п.п. Наименование темы лабораторной работы 
Объем, акаде-

мические часы 

ПЗ-1 Сущность международного маркетинга 2 

ПЗ-2 Среда международного маркетинга 4 

ПЗ-3 Информационное обеспечение принятия решений в меж-

дународном маркетинге  
4 

ПЗ-4 Возможности выхода фирмы на внешние рынки 4 

ПЗ-5 Поведение покупателей и потребителей 2 

ПЗ-6 Товарная политика на внешних рынках 2 

ПЗ-7 Распределение товаров на внешних рынках 4 

ПЗ-8 Ценовая политика в международном маркетинге 4 

ПЗ-9 Международные маркетинговые коммуникации 4 

ПЗ-10 Управление международным маркетингом 2 

Итого по дисциплине 34 
 
5.2.3 – Вопросы для самостоятельного изучения 
 

№ 

п.п. 
Наименования темы Наименование вопроса 

Объем, акаде-

мические часы 

1 2 3 4 

1 Сущность международно-

го маркетинга 

1. Каковы основные предпосылки ста-

новления и развития 

международного маркетинга? 

2. В чем сущность глобализации ми-

ровой экономики? 

1 

3. Какие основные факторы оказыва-

ют влияние на глобализацию 

мировой экономики? 

2 Среда международного 1. В чем специфика среды междуна- 2 



 

№ 

п.п. 
Наименования темы Наименование вопроса 

Объем, акаде-

мические часы 

1 2 3 4 

маркетинга родного маркетинга? 

2. Какие факторы определяют среду 

международного маркетинга? 

3. Какие факторы влияют на полити-

ческую среду международного 

маркетинга? 

4. Как можно охарактеризовать со-

стояние политической стабильности 

в стране? 

3 Информационное обеспе-

чение принятия решений 

в международном марке-

тинге 

1.Что представляет собой маркетинго-

вая информационная система  (МИС)? 

2 

2. Какие сведения внутренней отчет-

ности фирмы представляют особый 

интерес для создания МИС? 

3 Какие основные трудности сущест-

вуют при проведении опросов на 

внешних рынках? 

4 Каковы основные недостатки и пре-

имущества наблюдений? 

4 Возможности выхода 

фирмы на внешние рынки 

1. Наличие каких структур необходи-

мо при организации прямого 

экспорта 

2 

2. Какие организационные формы 

присущи совместной предпринима-

тельской деятельности на внешних 

рынках 

5 Региональный маркетинг. 

Поведение покупателей и 

потребителей 

1. В чем сущность иерархии потреб-

ностей А. Маслоу 

1 

2. Какие группы потребностей выде-

лены в теории мотивации К. Альдер-

фера 

3. В чем сущность теории приобре-

тенных потребностей Мак-Клелланда 

6 Товарная политика на 

внешних рынках 

1. Каково основное назначение бен-

чмаркинга 

2 

2. Какие услуги обычно предусматри-

ваются сервисным обслуживанием на 

внешних рынках 

7 Распределение товаров на 

внешних рынках 

1. Рыночные структуры и распределе-

ние товаров на внешних рынках  

2 

2. Влияние электронной коммерции на 

развитие каналов распределения 

3. Международная логистика решает 

задачи физического распределения 

8 Ценовая политика в меж-

дународном маркетинге 
1. Контрактная цена  2 

2. Условия поставки и их учет при ус-

тановлении цены 

3. Условия оплаты 



 

№ 

п.п. 
Наименования темы Наименование вопроса 

Объем, акаде-

мические часы 

1 2 3 4 

9 Международные марке-

тинговые коммуникации 

1. Какие основные инструменты про-

движения товара используются на 

внешних рынках. Какова роль торго-

вых посредников в продвижении то-

вара на внешних рынках 

2 

2. Каким образом реализуется между-

народный телемаркетинг 

Каким образом осуществляется пря-

мой международный маркетинг с ис-

пользованием баз данных 

10 Управление международ-

ным маркетингом 

Какие планы международного марке-

тинга обычно разрабатываются фир-

мами. Как определить миссию фирмы 

2 

Что подразумевается под глобальным 

хозяйственным портфелем 

Каким образом может быть обеспечен 

внутренний рост фирмы 

Итого по дисциплине 18 

 
6. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 
 
6.1 Основная литература, необходимая для освоения дисциплины 
1. Абаев А.Л. Международный маркетинг. [электронный ресурс] Учебник и прак-

тикум для бакалавриата и магистратуры Москва. Юрайт. 362 с. 2016г. ЭБС «Юрайт». 

2. Диденко Н.И., Скрипнюк Д.Ф. Международный маркетинг. [электронный ре-

сурс] Учебник для бакалавров. Москва. Юрайт. 398 с. 2016г. ЭБС «Юрайт». 

 
6.2 Дополнительная литература, необходимая для освоения дисциплины 
1. Лифиц И.М. Конкурентоспособность товаров и услуг [электронный ресурс] 3-е 

изд., пер. и доп. Учебное пособие для бакалавров. Москва. Юрайт. 437с. 2016г. ЭБС 

«Юрайт». 

2. Маркетинг территорий [электронный ресурс]: учебник и практикум для академи-

ческого бакалавриата / О. Н. Жильцова [и др.]; под общ. ред. О.Н. Жильцовой. — М.: Из-

дательство Юрайт, 2016. — 262 с. ЭБС «Юрайт». 

3. Шубаева В.Г., Сердобольская И.О. Маркетинг в туристской индустрии [элек-

тронный ресурс] 2-е изд., испр. и доп. Учебник и практикум для академического бакалав-

риата. Москва. Юрайт. 120 с. 2016. ЭБС «Юрайт». 

 

6.3 Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины и дру-
гие материалы к занятиям 

Электронное учебное пособие включающее: 

- конспект лекций; 

- методические указания по выполнению практических занятий. 

 
6.4 Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы 

обучающихся по дисциплине 
Электронное учебное пособие включающее: 

- методические рекомендации для студентов по самостоятельной работе. 

 



 

6.5 Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении 
образовательного процесса по дисциплине, включая перечень программного обеспе-
чения и информационных справочных систем 

1. OpenOffice 

 

6.6 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интер-
нет»,  необходимых для освоения дисциплины 

1. ЭБС «Юрайт» www.biblio-online.ru  

2. Википедия: https: //ru.wikipedia.org/  

 

7. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления 
образовательного процесса по дисциплине 

Занятия лекционного типа проводятся в аудитории, оборудованной мультимедиа-

проектором, компьютером, учебной доской.  

 
Таблица 7.1 – Материально-техническое обеспечение практических занятий 

Вид и 

№ заня-

тий 

Тема занятия Название ауди-

тории 

Название 

оборудования 

Название техниче-

ских и электронных 

средств обучения и 

контроля знаний 

ПЗ-1 
Сущность международно-

го маркетинга 

Компьютерный 

класс 

Компьютер Презентация в 

OpenOffice 

ПЗ-2 
Среда международного 

маркетинга 

Компьютерный 

класс 

Компьютер Презентация в 

OpenOffice 

ПЗ-3 

Информационное обеспе-

чение принятия решений в 

международном марке-

тинге  

Компьютерный 

класс 

Компьютер Презентация в 

OpenOffice 

ПЗ-4 
Возможности выхода 

фирмы на внешние рынки 
Компьютерный 

класс 

Компьютер Презентация в 

OpenOffice 

ПЗ-5 
Поведение покупателей и 

потребителей 

Компьютерный 

класс 

Компьютер Презентация в 

OpenOffice 

ПЗ-6 
Товарная политика на 

внешних рынках 

Компьютерный 

класс 

Компьютер Презентация в 

OpenOffice 

ПЗ-7 
Распределение товаров на 

внешних рынках 

Компьютерный 

класс 

Компьютер Презентация в 

OpenOffice 

ПЗ-8 
Ценовая политика в меж-

дународном маркетинге 

Компьютерный 

класс 

Компьютер Презентация в 

OpenOffice 

ПЗ-9 
Международные марке-

тинговые коммуникации 

Компьютерный 

класс 

Компьютер Презентация в 

OpenOffice 

ПЗ-10 
Управление международ-

ным маркетингом 

Компьютерный 

класс 

Компьютер Презентация в 

OpenOffice 

 

Фонд оценочных средств для проведения промежуточной аттестации обучающихся 

по дисциплине представлен в Приложении 1. 

 

Программа разработана в соответствии с ФГОС ВО по направлению подготовки 38.03.02 

Менеджмент. 
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