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1. Конспект лекций 
1.1 Лекция № 1 (2 часа) 
Тема: «Классификация цен и их система» 
 
1.1.1 Вопросы лекции: 

1.1. Система цен и взаимозависимость их при формировании. 

1.2. Классификация цен.  

1.3. Цены, используемые во внешнеторговом обороте. 

 
1.1.2. Краткое содержание вопросов 

 
1. Система цен и взаимозависимость их при формировании. 
Система цен – это совокупность различных цен, используемых всеми отраслями 

народнохозяйственного комплекса страны: промышленностью, сельским хозяйством, 

строительством, транспортом, связью, торговлей, здравоохранением, культурой, 

образованием и др. Все действующие в экономике страны цены взаимосвязаны и 

образуют единую систему, которая находится в постоянном движении под воздействием 

множества рыночных факторов и в некоторой степени мер государственного 

регулирования цен. Данная система состоит из отдельных блоков и видов 

взаимодействующих, взаимообусловленных и взаимозависимых цен. Так, например, цены 

на промышленную продукцию представлены блоками цен тяжелой, легкой и пищевой 

промышленности, а в свою очередь цены тяжелой промышленности включают блоки цен 

топливно-энергетического, машиностроительного, лесного комплексов и производства 

строительных материалов. 

Взаимозависимость цен объясняется тем, что цены формируются по единым 

методологическим принципам с учетом законов стоимости, спроса и предложения; все 

субъекты рынка – производители (предприятия, фирмы), продавцы, поставщики, 

посредники (снабженческо-сбытовые, заготовительные, оптовые организации), 

потребители (покупатели) взаимодействуют между собой и образуют единый 

хозяйственный комплекс; существует взаимосвязь всех элементов рыночного 

хозяйственного механизма. 

В каждой из отраслей экономики цены формируются с учетом как общих подходов 

определения стоимости затрат, произведенных предприятиями, так и специфических 

особенностей расчета себестоимости продукции в той или иной отрасли. 

В практике товарного производства применяются следующие механизмы 

формирования цен: 

• маркетинговый, при котором цены формируются с учетом спроса и предложения. 

При маркетинговом подходе действует стихийно-рыночный механизм формирования 

затрат. Его экономическое содержание определяется необходимостью выживания в 

конкурентной борьбе посредством увеличения массы прибыли, а также независимостью 

товаропроизводителей в формировании "портфеля заказов" и стоимостных показателей 

(цен) и полным отсутствием воздействий правительства на принятие решений по ценам; 

• нормативный, при котором цены формируются в рамках нормативных актов 

(методик, директив, законов, постановлений, распоряжений) и на основе известных 

нормативов себестоимости и рентабельности (или параметров цен). Формирование цен 

при таком механизме осуществляется или нормативным, или параметрическим, или 

нормативно- параметрическим методом. Нормативный механизм предполагает 

преимущественно директивное регулирование, основу которого составляет планирование 

с учетом достигнутых предприятием результатов, при этом нормативно определяются не 

только издержки производства и реализации, но и желаемые размеры их снижения; 

• механизм комбинированного (смешанного) типа с различной степенью 

преобладания маркетингового или нормативного подхода: 



 

 

 

4

– маркетингово-нормативный механизм, действующий на базе маркетингового 

подхода с использованием нормативных элементов (с применением методов расчета цен – 

полных, прямых или предельных затрат; на базе стандартных или нормативных издержек 

производства; на базе целевой или нормативной величины прибыли), функционирует в 

условиях независимости товаропроизводителей в формировании стоимостных и 

натуральных показателей, однако предполагает вмешательство правительства в принятие 

решений по ценам; 

– нормативно-маркетинговый механизм формирования цен, возникающий на базе 

нормативного подхода с элементами маркетингового, предусматривает ослабление 

функции правительственного регулирования цен и ориентацию на их либерализацию. 

 

2. Классификация цен.  
В зависимости от используемого механизма формирования цен (маркетингового, 

нормативного, комбинированного) выделяются три основные группы цен: 1) свободные; 

2) регулируемые; 3) фиксированные. 

1. Свободные цены формируются исключительно под воздействием спроса и 

предложения независимо от какого-либо прямого влияния государственных органов 

управления. Государство в лице уполномоченных органов управления может 

воздействовать на свободные цены (их уровень) только косвенно, т.е. путем влияния на 

конъюнктуру рынка, а также введения ряда запретов (на горизонтальное и вертикальное 

фиксирование цен, ценовую дискриминацию, демпинг). 

Свободные цены устанавливаются по согласованию сторон, исходя из 

конъюнктуры рынка, качества и потребительских свойств продукции, степени новизны 

товара и его полезности.  

2. Регулируемые цены - это цены, складывающиеся посредством прямого 

ограничения роста (снижения) их уровня или введения норм и нормативов (регламентация 

уровня рентабельности, прибыли, установление предельных цен, выше которых 

предприятия не могут устанавливать цену своей продукции). Регулируемые цены могут 

быть гарантированными, рекомендуемыми, лимитными, залоговыми, пороговыми 

(защитными). 

3. Фиксированные цены - это цены, устанавливаемые на определенном уровне и 

формируемые на базе нормативного подхода, фиксация слагаемых цены (себестоимости и 

прибыли), осуществляемая на отраслевом или региональном уровне. Фиксированные 

цены устанавливаются государственными органами управления, при этом изменение 

указанных цен возможно только по решению государственного органа. 

 

3. Цены, используемые во внешнеторговом обороте. 
1) отражают внешнеэкономические связи государства с другими странами; 

2) находятся в зависимости от цен мировых рынков, отражающих условия 

производства и реализации мирового хозяйства. 

Внешнеторговые цены используются при экспорте товаров и их импорте. 

Внешнеторговые сделки осуществляются, как правило, на базе цен основных мировых 

товарных рынков.  

Мировая цена есть денежное выражение мировой интернациональной стоимости 

товара. Она формируется под воздействием спроса и предложения того или иного товара 

на мировом рынке, колебаний валютных курсов и т.д. Мировые цены находятся под 

значительным влиянием государства, которое проводит регулирование 

внешнеэкономической деятельности через лицензирование, квотирование, 

субсидирование экспорта и импорта. На мировые цены большое влияние оказывает 

инфляция 
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В структуре экспорта России в нынешних условиях преобладающее место 

занимают нефть, газ, лес и другие виды сырья. Особое значение в системе мировых цен 

имеют цены на экспортируемые товары. На них действуют два основных вида цен: 

 1) цена франко - станция отправления; 

 2) цена франко - станция назначения. 

 Эти цены различаются методами возмещения транспортных расходов и каждая из 

них имеет много разновидностей. 

 На экспортируемые товары внутри страны устанавливаются специальные цены и 

надбавки к ним.  

На импортируемые товары цены устанавливаются на основе импортной 

(контрактной) стоимости с включением расходов по закупке и доставке товаров до 

границы в валюте страны экспортера. Затем на территории России импортная стоимость 

пересчитывается в рубли по официальному курсу Центрального банка. К ней добавляются 

налог на импорт, таможенная пошлина, акцизы, НДС и другие платежи. Розничные цены 

на импортные потребительские товары устанавливаются внутри страны, как правило, 

свободными, исходя из соотношения спроса и предложения 

Уровень мировых цен учитывается и в розничных ценах, и в тарифах на услуги, 

например, в гостиницах для иностранцев, при продаже потребительских товаров на 

иностранную валюту в специальных валютных магазинах. 

Внешнеторговые цены — цены, формирующиеся в рамках внешнеторговой и 

таможенной политики, проводимой государством. 

Основные задачи внешнеторговой политики: 

обеспечение конкурентоспособности отечественной продукции на внешнем рынке; 

защита отечественных производителей; 

фискальные задачи. 

Инструментами реализации внешнеторговой политики являются: 

дифференциация таможенных пошлин; 

использование демпинговых цен; 

введение прямых запретов на ввоз продукции, способной нанести ущерб 

отечественным производителям и населению; 

государственные субсидии экспортерам. 

Таможенные пошлины 

Главные экономические рычаги — дифференциация таможенных пошлин и 

установление порядка определения таможенной стоимости. 

Таможенные пошлины — федеральные налоги, взимаемые через таможенные 

учреждения с товаров, провозимых через границу страны 

Инструментами внешнеторговой политики являются также внешнеторговые цены, 

т. е. цены на экспортируемую и импортируемую продукцию. 

Сверх таможенных пошлин таможня взимает таможенные сборы: сбор за 

сохранность и складирование товаров, марочный, санитарный сбор и др. 

Перечень импортных таможенных пошлин гораздо шире перечня экспортных 

пошлин, так как при экспорте применяются государственные субсидии и квоты. Пошлины 

для повышения конкурентоспособности продукции на внешнем рынке при экспорте часто 

снимаются. Импортные таможенные пошлины направлены на защиту отечественных 

производителей (повышенные пошлины), а также на стимулирование ввоза 

прогрессивных технологий, сырья, материалов, социально важной продукции, масштабы 

отечественного производства которых недостаточны (пониженные пошлины). 

Таможенная стоимость заявляется участником внешнеторговой сделки и является 

базой для обложения таможенной пошлиной и другими налогами и сборами. 

Основным методом расчета таможенной стоимости, используемым в современной 

практике, является метод по цене сделки с ввозимым товаром. 
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Если невозможно использование вышеуказанного основного метода, используются 

другие методы: метод по цене сделки с идентичными товарами (по потребительским 

характеристикам, физическому составу, стране происхождения); метод по цене сделки с 

однородными товарами (одинаковыми по назначению, стране происхождения, но разными 

по физическому составу); расчетные методы вычитания и сложения и др. (подробное их 

изложение дается в рекомендуемой литературе). 

Расчет экспортных и импортных цен ведется исходя из характеристик товаров и 

желательных условий поставок. Государственное регулирование мировых цен происходит 

через лицензирование, квотирование (на добычу нефти устанавливаются квоты), 

субсидирование экспорта и импорта, налогообложение. 

Цены, обслуживающие внешнеторговый оборот: 

отражают внешнеэкономические связи государства с другими странами; 

находятся в зависимости от цен мировых рынков, отражающих условия 

производства и реализации мирового хозяйства. 

На экспортируемые товары в мировой системе действует два вида цен, 

различающихся методами возмещения транспортных расходов: 

цена франко-станция отправления; 

цена франко-станция назначения. 

На импортные товары цены устанавливаются на основе импортной стоимости 

товара с включением расходов по закупке и доставке до границы в валюте страны-

экспортера. Затем на территории России импортная стоимость пересчитывается в рубли 

по официальному курсу Центрального банка России. К ней добавляется налог на импорт, 

таможенная пошлина, таможенные сборы, акцизы, НДС и прочие платежи. 

 
1.2. Лекция № 2 (2 часа) 

Тема: «Ценовая политика предприятия (фирмы)» 

 
1.2.1 Вопросы лекции: 

1.1.Понятие и методы ценовой политики государства. 

1.2.Административное регулирование ценообразования. 

1.3.Экономическое (косвенное) регулирование цен. 

 

1.2.2 Краткое содержание вопросов 
 

1. Понятие и методы ценовой политики государства. 
Цены являются важным экономическим инструментом, отражающим все процессы, 

происходящие в сфере производства, обмена, распределения, потребления, накопления. 

Они определяют валовой доход, прибыль, рентабельность и другие показатели 

предприятий; цены выступают рычагом экономического управления и конкурентной 

борьбы. 

В ценах переплетаются все экономические, социальные проблемы государства, 

отраслей, секторов предприятий, фирм и др. При формировании политики цен 

необходимо учитывать отечественный и зарубежный положительный опыт. Цены тесно 

связаны с такими экономическими категориями, как финансы, кредит, налоги, 

себестоимость, прибыль, зарплата и другие, а также с законами стоимости, спроса и 

предложения. 

Если бы рынки обладали только одними достоинствами, и у них не было бы 

серьёзных недостатков, то не было бы и необходимости их регулирования со стороны 

государства. Между тем, как мы только что убедились, рынок не обязательно гарантирует 

оптимальную и высокую эффективность, а потому нуждается в постоянном контроле и 

регулировании. Вмешательство в экстремальные экономические ситуации, угрожающие 

обществу; устранение нарушений, вносимых несовершенством рынка; поддержка 
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отдельных субъектов экономики; наконец, сбор налогов; необходимых для нормального 

функционирования современного общества, –вот далеко не полный перечень основных 

мотивов вмешательства государства в установление рыночного равновесия. 

В соответствии со ст. 71 Конституции РФ в ведении государства находятся основы 

ценовой политики. На основании этого положения органы исполнительной власти РФ 

обеспечивают реализацию государственной ценовой политики и законодательства РФ о 

ценообразовании. 

Государственная политика цен — это действия органов государственной власти, 

местного самоуправления и субъектов ценообразования, направленные на осуществление 

регулирования цен в народном хозяйстве, сфере услуг и контроля за их соблюдением. По 

своей сути государственная политика цен представляет совокупность исходных 

принципов и методов достижения поставленных и декларируемых' государством задач в 

области формирования и установления цен. 

Чтобы осуществлять государственную политику цен, необходимо проводить 

квалифицированный анализ практики формирования и действия цен, их регулирования, 

контролировать соблюдение государственной дисциплины цен, своевременно предвидеть 

и вводить меры по ограничению негативных последствий монополистической 

деятельности, опираясь при этом на антимонопольное законодательство. 

Государственная ценовая политика является частью общей экономической 

политики государства, и в условиях рыночных отношений имеет особо важное значение. 

Она содействует развитию рыночных отношений, служит средством защиты частной, 

государственной, муниципальной и иных форм собственности, способствует замедлению 

инфляции и смягчению ее негативных экономических и социальных последствий, в то же 

время, способствуя развитию конкуренции, свободному перемещению товаров, услуг и 

финансовых средств, свободной экономической деятельности. 

 

2. Административное регулирование ценообразования. 
Административный метод ценообразования – это нормативный метод, основанный 

на нормативах расходов (себестоимости) и плановой прибыли, преимущественно 

устанавливаемых централизованно (за исключением случаев применения договорных 

цен). 

Систематизируя в общем виде формы административного регулирования 

ценообразования, можно выделить следующие: 

1.   Установление фиксированных цен и тарифов. 

2.   Установление пределов возможного роста цен за определенный период времени 

или предельного уровня цены: максимального или минимального уровня цены. 

3.   Установление предельного норматива рентабельности (желаемого дохода). 

4.   Общее замораживание цен (применяется при сильном развитии инфляции) или 

замораживание цен на отдельные группы товаров. 

5.    Установление предельных размеров снабженческо-сбытовых и торговых 

надбавок. 

6.    Декларирование цен. 

7.    Установление рекомендательных цен по важнейшим видам товаров. 

Государственное регулирование и контроль цен (тарифов) в Российской Федерации 

представляет собой осуществление законодательных, экономических, административных 

и контрольных мероприятий направленных на стабилизацию экономических и рост 

воспроизводственных процессов, повышение благосостояния населения, поддержание 

благоприятной конкурентной среды, а также обеспечение оптимального соотношения 

монополии и конкуренции. 
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3. Экономическое (косвенное) регулирование цен. 
Косвенное государственное  регулирование цен  проявляется в  обеспечении 

определённого уровня прибыли предприятия путем предоставления, им субсидий, 

кредитов, налоговой политики, амортизационной политики и других мероприятий; в 

воздействии на издержки предприятий путем  снижения цен на сырьё и материалы, 

установление льготных тарифов; в воздействии на спрос и предложение конкретных 

товаров (протекционизм в сельском хозяйстве); через государственные закупки товаров и 

услуг. 

Косвенное регулирование это регулирование не самих цен, а факторов, влияющих 

на них. 

 
 

2. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ  

ПО ПРОВЕДЕНИЮ ЛАБОРАТОРНЫХ РАБОТ 

2.1 Лабораторная работа № 1 (2 часа). 
Тема: «Цена, как экономическая категория при переходе к рынку» 

2.1.1 Задание для работы: 
1. Основные теоретические концепции цены. 

2. Теория трудовой стоимости. 

3. Теория факторов производства и предельной полезности. 

4. Теория спроса и предложения. Эволюция теории цены. 

5. Функции цен. Принципы ценообразования. 

6. Макро-  и микроэкономические государственные меры по регулированию цен.   

2.1.2 Краткое описание проводимого занятия: 
В качестве задания студентам предложено раскрыть вопросы практического 

занятия. При подготовке к вопросам акцентировать внимание необходимо на ключевых 

моментах и на более сложных из них для лучшего запоминания. 

С помощью устного опроса оценить уровень усвоения студентами изученного 

материала. 

2.1.3 Результаты и выводы: 
В результате практического занятия студент усвоил основные теоретические 

концепции цены, ее функции, принципы ценообразования; изучил макро-  и 

микроэкономические государственные меры по регулированию цен.   

Студентами осуществлено закрепление и углубление знаний, полученных на 

лекциях и приобретенных в процессе самостоятельной работы с учебной литературой; 

формирование у студентов умений и навыков работы с научной литературой, анализ 

различных источников знаний, подготовка выступлений. 
 

2.2. Лабораторная работа № 2 (2 часа) 
Тема: «Классификация методов ценообразования» 
2.2.1 Задание для работы: 

1.Затратное и рыночное ценообразование 

2.Ценообразование с учетом ценности  товара. 

3.Принципы и методы определения чувствительности покупателей к цене. 

4.Определение цены для целей налогообложения.  

5. Трансфертные цены и методы их определения. 

2.2.2 Краткое описание проводимого занятия: 
В качестве задания студентам предложено раскрыть вопросы практического 

занятия. При подготовке к вопросам акцентировать внимание необходимо на ключевых 

моментах и на более сложных из них для лучшего запоминания. С помощью устного 

опроса оценить уровень усвоения студентами изученного материала. 
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2.2.3 Результаты и выводы: 
В результате практического занятия студент усвоил основные методы 

ценообразования: затратный и рыночный. 

Студентами осуществлено закрепление и углубление знаний, полученных на 

лекциях и приобретенных в процессе самостоятельной работы с учебной литературой; 

формирование у студентов умений и навыков работы с научной литературой, анализ 

различных источников знаний, подготовка выступлений. 
 

2.3. Лабораторная работа № 3 (4 часа) 
Тема: «Ценовая политика предприятия (фирмы)» 
2.3.1 Задание для работы: 

1.Принцыпы ценообразования. Ценовая политика. 

2.Варьирование ценами и реакция на изменение цен. 

3.Ценообразование в рамках товара-микс 

4.Дискриминационное ценообразование 

5. Ценообразование  и  продвижение товаров и услуг 

6. Назначение цен  со скидками зачетами 

2.3.2 Краткое описание проводимого занятия: 
В качестве задания студентам предложено раскрыть вопросы практического 

занятия. При подготовке к вопросам акцентировать внимание необходимо на ключевых 

моментах и на более сложных из них для лучшего запоминания. С помощью устного 

опроса оценить уровень усвоения студентами изученного материала. 

2.3.3 Результаты и выводы: 
В результате практического занятия студент усвоил принципы ценообразования, 

основные теоретические концепции ценовой политики; изучил ценообразование в рамках 

товара-микс. 

Студентами осуществлено закрепление и углубление знаний, полученных на 

лекциях и приобретенных в процессе самостоятельной работы с учебной литературой; 

формирование у студентов умений и навыков работы с научной литературой, анализ 

различных источников знаний, подготовка выступлений. 

 


